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Mehr als andere Kunstformen interessiert das Museum <>
gleichmaRig alle Alterskategorien LOell du Public

Haufigkeit des Besuchs von kulturellen Einrichtungen

Museen/Ausstellungen

— ] 8-26-Jdhrige 7
) 7-34-)3hrige 6
e 35-49-)3hrige 5
o Festivals Vorstellungen wie Konzert, Theater, Musical,
50-64-Jdhrige Oper, Tanz, Zirkus u.a.
65+ -Jahrige |

Kulturerbestatten / historische Gebaude

Erlebnis-/Freizeitparks, Zoos (Schlssser, Kirchen..)

Kinos

Erage: "Wie oft besuchen Sie im Durchschnitt..." Mégliche Antworten: ,Habe ich noch nie besucht” (1), ,Habe ich nur 1-Mal im Leben besucht” (2), ,Weniger als 1-mal in 10 Jahren“ (3), ,Etwa 1-mal in 10 Jahren" (4), ,Etwa 1-mal alle 5 Jahre" (5), ,Etwa 1-mal alle 2 bis 3 Jahre" (6), 3
Etwa 1-Mal pro Jahr oder haufiger” (7). Gesamte Stichprobe (n=3692).
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Die Freude auszugehen, ist ein zentrales Motiv fiir den < >
° ° —
Besuch kultureller Einrichtungen LOsil du Public

Griinde fiir den Besuch kultureller Einrichtungen

4 Q ‘

Aus Freude auszugehen, um etwas zu unternehmen -
Um das kulturelle / kiinstlerische Angebot wahrzunehmen -
| ] ] ]
Um dem Alltag zu entfliehen, um auf andere Gedanken zu kommen 18-26 27-34 35-49 50-64 65+
. J
Um diese kulturellen Orte zu unterstiitzen
Um andere Leute zu sehen, wegen des personlichen Austauschs
Andere Griinde
Erage: ,Sie sagen, dass Sie im Jahre 2023 kulturelle Einrichtungen besucht haben. Was war der Hauptgrund / was waren die Hauptgriinde, die Sie motiviert haben, diese kulturellen Einrichtungen zu besuchen? (héchstens 2 Antworten)". 6

Befragte, die 2023 kulturelle Einrichtungen besucht haben. (n=3183).
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Wie entwickeln sich die personlichen Ausgaben

far Kulturbesuche?
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Die Kulturbudgets erholen sich langsam —

L'Oril du Public
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Meine Ausgaben fiir Kulturbesuche werde ich...
Fokus nach Alterskategorie

... reduzieren 22% 19% 23% 19% 19%

(7]

45% 50%
55% ... beibehalten 53% 60% 59%

23%
0,
ﬁ 16% ... erhéhen e
8%

P 9, o, o
8% weil nicht 10% 6% 8% 8%
18-26 27-34 35-49 50-64 65+
Erage: ,Im Vergleich zum Jahre 2023: Haben Sie die Absicht Ihre Ausgaben fiir Kulturbesuche in diesem Jahr zu veréndern? Bitte vervollstandigen Sie den folgenden Satz:«In diesem Jahr werde ich meine Ausgaben fiir Kulturbesuche ...»". Mogliche Antworten: deutlich 8

einschranken | etwas einschréanken | mehr oder weniger gleich halten | etwas erhéhen | deutlich erhéhen | Weil3 nicht. Auf der Grafik: [Summe reduzieren], [beibehalten], [Summe erhéhen], [Weif? nicht]. Gesamte Stichprobe (n=3692).
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Wie werden Museen wahrgenommen?
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Das Museum als Ort der Bildung

3=29% Fokus nach Alterskategorie

-~ —- ~

Ins Museum zu gehen? Ich habe keine Lust, mir in meiner
Freizeit den Kopf zu zerbrechen... 6% 8% BTN 17% 33% 2% 19%

3=75%
Wenn ich aus einem Museum komme, habe ich immer das !
Gefiihl, etwas gelernt zu haben. 25% 28% 22% 12% a 78% il
| | [ |
18-26 27-34 35-49 50-64 65+
W 6=stimme voll und ganzzu ®5 4 3 ®2 Hl=stimme Uberhaupt nicht zu Keine Meinung

10

Frage: ,Inwiefern stimmen Sie persénlich den folgenden Aussagen zu?“ Gesamte Stichprobe (n=3692).
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Museen sind weder langweilig noch der Elite vorbehalten

3=26% Fokus nach Alterskategorie
——
Museen sind einer Elite vorbehalten. 13% 14% | vi4 37% 19% 14%
3=27%
Museen sind langweilig. 13% 17% 22% 29% 22% 19%
| ] |

18-26 27-34 35-49 50-64 65+

M 6=stimme vollund ganzzu m5 4 3 m2 ml=stimme Uberhaupt nicht zu Keine Meinung

11

Frage: Hier ist eine erste Liste von Aussagen. Inwiefern stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen zu?" Gesamte Stichprobe (n=3692).



Museen sind Orientierungspunkte in unruhigen Zeiten
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3=80%
.
Museen sind vertrauenswirdig und zuverlassig. 24% 31% 25% 10%[}

3=71%
Der Besuch von Museen hilft, die Gesellschaft, in der man
’ ’ 0, () 0,

lebt, besser zu verstehen. 17% 26% 28% 13%

3=82%

M 6=stimme vollund ganzzu m5 4 3 m2 ml=stimme Uberhaupt nicht zu Keine Meinung

Frage: Hier ist eine erste Liste von Aussagen. Inwiefern stimmen Sie persénlich den folgenden Aussagen zu?* Gesamte Stichprobe (n=3692).

Fokus nach Alterskategorie

B

keine signifikanten Unterschiede

| | |
18-26 27-34 35-49 50-64 65+

1Grotz, K., & Rahemipour, P. (2024). Das verborgene Kapital: Vertrauen in Museen in Deutschland. Wie die Menschen in Deutschland auf eine Kultureinrichtung im Wandel blicken. Institut fiir Museumsforschung — Stiftung PreuBischer Kulturbesitz, Berlin. Zenodo. 12

https://doi.org/10.5281/zenodo.11517693.
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Museen sind mehrheitlich einladend und freundlich

e

<>

-——
L'Oril du Public

Kulturmarketing und Publikumsiorschung

3=75% Fokus nach Alterskategorie

Museen sind einladende und freundliche Orte. 20% 28% 26% 14% 75%

5=51%
Im Allgemeinen ziehe ich Live-Auffihrungen (Live-Konzerte,
Theater, Tanz, ...) den Museen vor. 12% B46% 23% L 9% 15% 46%
| [ | [ |
18-26 27-34 35-49 50-64
W 6=stimme voll und ganzzu ®5 4 3 ®2 Hl=stimme Uberhaupt nicht zu Keine Meinung

Frage: Hier ist eine erste Liste von Aussagen. Inwiefern stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen zu?" Gesamte Stichprobe (n=3692).

78%

41%

65+

13
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Wi ieviel ist ein Museumsbesuch wert?

15



Was ware der ,,optimale Preis” flir einen Museumsbesuch? —

e
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Kumulierte
Antworten

100%

90%
Blaue Kurve - Preise unter 19 € werden von 50% der -~
Bevolkerung akzeptiert. Preise ab 19 € werden von 50%
abgelehnt. 70%

60%

Basis: Befragte, die sich ein Museumsbesuch in Erwédgung ziehen kénnen (n= 3080)

60

70

amm——— 'zu teuer'

80 90 100

Preis (€)
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Was ware der ,,optimale Preis” flir einen Museumsbesuch?

—

'Okil du Publi_(:

turmarkefing und Publicumstorschu

Blaue Kurve - Preise unter 19 € werden von 50% der
Bevolkerung akzeptiert. Preise ab 19 € werden von 50%
abgelehnt.

Rosa Kurve - Interessanterweise vermitteln Preise unter
3 € fur 50% der Bevolkerung ein negatives Signal Gber die
Qualitat / den Wert des Museums.

Kumulierte
Antworten
100%
90%
80%
70%

60%

Basis: Befragte, die sich ein Museumsbesuch in Erwédgung ziehen kénnen (n= 3080)

amm——— 'zu teuer'

e 'zu billig'

60

70

80 90 100

Preis (€)

17
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