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Interaktiv, emotional & hoffnungsvoll

KLIMA_X verbindet Wissen und Emotionen mit
tatkraftigem Klimaschutz.

v Die Ausstellung macht Emotionen wie Angst, Hoffnung
oder Wut bewusst und wandelt sie in Handlungsimpulse
um — etwa via ,,Emotionsdetektor” oder , Klimatiere”

v' Sie bietet interaktive Erlebnisse (z. B. CO,-Dosen heben,
Anruf aus der Zukunft) und zeigt praxisnahe Realutopien —
das motiviert und ist zuganglich

v" Besucher:innen berichten von neuem Mut zum Handeln:
86 % flhlten sich inspiriert — das starkt den Beitrag zur
Klimakrise



Standorte und Laufzeiten

Museum fiir Kommunikation Frankfurt
13. Oktober 2022 bis 27. August 2023

Museum fiir Kommunikation Berlin
29. September 2023 — 1. September 2024

Klimahaus Bremerhaven
29. Januar 2025 bis 2. November 2025

we@  NEXT STATION KLIMA_X
11. Dezember 2025 bis 22. September 2026 ©



Pressestimmen

+Eine Ausstellung zur Klimakrise,
die Mut zum Handeln macht.”

Berliner Morgenpost, 28.09.2023

»~Wenn jetzt die Art, wie wir uns als Gesellschaft
Uber die Klimakrise verstandigen, in einem der
weltweit wichtigsten Museen fiir Kommunikation
verhandelt wird, dann gibt mir das Hoffnung: Die
Frage der Klimakommunikation ist offenbar in der
Mitte der Gesellschaft angekommen.”

klimafakten.de, 28.9.2023

.Im Gegensatz zu vielen anderen
Auseinandersetzungen mit dem Thema
entlasst die Ausstellung die Besucher:innen mit

einem Gefiihl von Hoffnung.”

Berliner Zeitung, 19. Oktober 2023

.Sie gibt einen Uberblick tber groBe Klima-
Kampagnen und lokale Initiativen, zeigt
gelungene Veranderungsprozesse und ladt
Besucher zum Informieren und Nachdenken ein.”

tipBerlin, 29.09.2023



Zahlen, Daten, Fakten

Uber KLIMA_X
Wanderausstellung
Die Ausstellung wurde als Wanderausstellung fir eine Ausstellungsflache
von 550 € gm entwickelt und kann modular angepasst werden.

Schulmaterialien

Fiar KLIMA_X wurden Unterrichtsmaterialien zur Vor- und Nachbereitung
fur Klassenstufe 8-12 entwickelt. Download: https://klima-
x.museumsstiftung.de/schulmaterialien/

Erlebnis

Die Ausstellung KLIMA_X Iadt die Besuchenden ein, den Stand
ihres Wissens zu priifen. lhre Gefiihle im Angesicht der Klimakrise
zu erkunden. Ausreden zu entlarven, die oft gegen Veranderungen
ins Feld gefihrt werden. Sie kénnen ausgewahlten Klimapionier:
innen zuhdren, aus gelungenen Veranderungen in der Geschichte
Zuversicht ziehen, Ideen im Aktionsraum austauschen und
schlieBlich einen Anruf in die Zukunft wagen: Was ware, wenn wir
nicht scheitern?

Standorte und Laufzeit

KLIMA_X steht aktuell an ihrem dritten Standort im Klimahaus
Bremerhaven bis 2. November 2025. Das Interesse der
Besuchenden zeigt, dass der transformative Ansatz der Ausstellung
an Aktualitat nicht verloren hat.

Besucherzahlen
Bisher haben an den Standorten Frankfurt, Berlin und Bremerhaven
rund 150.000 Besuchende die Ausstellung aufgesucht.


https://klima-x.museumsstiftung.de/schulmaterialien/
https://klima-x.museumsstiftung.de/schulmaterialien/
https://klima-x.museumsstiftung.de/schulmaterialien/

Zahlen, Daten, Fakten
Weitergabe KLIMA_X

Zukunft KLIMA_X

Das Projektteam mochte eine Weitergabe der Ausstellung
unterstlitzen. Die Ausstellung muss an die Bedingungen vor Ort
(Standort, sozialer und politischer Kontext) angepasst werden
und inhaltlich tw. aktualisiert werden. Als inhaltliche Partnerin
stehen die leitende Kuratorin und Konzepterin Katja Weber
(Reflekt), fur die Gestaltung die Szenografen von it’s about zur
Verfligung. Die Ausstellung ist aktuell im Klimahaus
Bremerhaven, von wo aus der Abbau und Transport organisiert
werden muss. Da die Ausstellung modular gebaut wurde,
konnen die Anpassungen variabel durchgefiihrt, gekirzt oder
erweitert werden.

Termine

Sollte die Ausstellung an keinen weiteren Standort weitergehen,
werden einzelne Module am Klimahaus verbleiben und an
weitere Interessent:innen abgegeben. Die Gesprache laufen
derzeit am Museum fir Kommunikation Frankfurt. Bis 31.
August 2025 sollte geklart sein, was nach dem Ende der
Laufzeit in Bremerhaven am 2. November 2025 mit der
Ausstellung geschehen soll, um entsprechende Auftrage zu
vergeben.

Kosten

Fir die Weitergabe missen Kosten fiir Transport, ggf. Lagerung,

Lizenzen der Leihgeber*innen, Honorare fir inhaltliche

Anpassungen, szenografische Umplanungen, grafische und

bauliche Anpassungen bei inhaltlichen Aktualisierungen usw.

kalkuliert werden. Eine erste grobe Schatzung fiir die Ubergabe

und Anpassung der gesamten Ausstellung von ca. 130.000 €

ohne Transport und Aufbau liegt bereits vor und kann als Basis

fir die individuellen Bedarfe angepasst werden. Ne"tstat,bn,

Wien Urania, Zukunftsbild 2045 | Reinventing Society & Wire
Collective (CC BY-NC-SA 4.0, Foto: Phoenixpix)



Ausstellungsrundgang und Dramaturgie
Beispiel MfK Frankfurt/Main
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Ausstellungsrundgang und Dramaturgie // Raum 1

Wartehdausschen ,Klimahalt” -
Checklin Fakten rund um’s Klima

Obwohl die meisten Menschen Uber die Klimakrise Bescheid wissen,
kommen wir selten ins Handeln. BloRe Fakten geniigen nicht. Wir
verharren (im sinnbildlichen Wartehauschen) bei den Fakten. Zeit zum
Aufbruch. Es ist dennoch hilfreich, sich zu Beginn der Erlebnisreise die
gegenwartige Situation zu vergegenwartigen. Anstelle bloRer Statistik
konnen Phanomene erlebt und spielerisch entdeckt werden.

CO,-Ballast-Interaktion: Anheben von Dosen, um das Gewicht des CO,-
Ballasts bestimmter Handlungen zu spiiren.

Kipppunkt-Simulation: Spielerisches Herantasten an den Kipppunkt, um
die Irreversibilitat von Klimaveranderungen zu verdeutlichen.

Flutwein-Installation: Flaschen aus Flutkatastrophen vermitteln die
emotionale Realitdt von Extremereignissen in Deutschland.

Visualisierung der Naturveranderungen: zeigen erste Verluste.

Uhr im Wartehauschen: Zeigt symbolisch, dass es kurz vor 12 ist -
die Dringlichkeit des Handelns.



Ausstellungsrundgang und Dramaturgie // Raum 2

Willkommen in der Welt der ,Klimaemotionen” -
Warum tun wir nicht, was wir wissen?

Emotionen spielen eine zentrale Rolle, um die Kluft zwischen Wissen
und Handeln in der Klimakrise zu tberbriicken. Die Ausstellung hilft
den Besuchenden, ihre eigenen Emotionen zu erkennen und sich
damit auseinanderzusetzen. Interaktive Medienstationen laden zur
Selbstbefragung ein, um die eigene emotionale Reaktion auf die
Klimakrise zu reflektieren.

Klimatiere: Begleiten die Besuchenden durch den emotionalen Dschungel
und Uberbriicken die Distanz zu dem schweren Thema; Karten kdnnen als
Gesprachsanreiz mitgenommen werden.

Klimaguides: Geschultes Personal, das an der ,WandelBar" intensive
Gesprache liber die Klimakrise fihrt.

GroRprojektion ,Emotionsdetektor”: Erfasst die emotionalen Reaktionen
auf Klimabilder und regt zur Diskussion an.

Emotionsnetz-Touchscreen: Besucher:innen erstellen ein Netz
ihrer emotionalen Reaktionen und vergleichen es mit anderen, um
Gruppeninteraktionen zu férdern.

Interaktive Geschichte: Fiihrt die Besucher:innen durch die
Entscheidungsreise eines Paares, das einen Urlaub unter dem Aspekt der
kognitiven Dissonanz plant.




Ausstellungsrundgang und Dramaturgie // Raum 3

K wie Klimakrisenkommunikation” -
Riickblick auf 80 Jahre Kommunikation

Die Ausstellung zeigt 80 Jahre Klimakrisenkommunikation und
untersucht, wie Wissenschaft, Wirtschaft, Medien, Politik und Gesellschaft
teils wirksam, teils hinderlich auf den Klimaschutz eingewirkt haben.

Raumbild mit Eisbergen: Ein kiihles, medienintensives Szenenbild
veranschaulicht die wechselhafte Geschichte der Klimakommunikation.

Kommunikationsgeschichte(n): Besucher:innen entdecken historische
und aktuelle Anséatze der Klimakommunikation aus verschiedenen
gesellschaftlichen Bereichen.

Klima-Gliicksrad: Spielerisch erforschen die Besucher:innen gangige
,Klimaausreden®, die sie selbst oder andere vom Handeln abhalten.

Partizipative Station: Am Ubergang zum néchsten Bereich kdnnen
Besucher:innen Geschichten zur Klimakrise beitragen — sowohl solche,
die sie nicht mehr héren wollen, als auch solche, die mehr Beachtung
finden sollten.



Ausstellungsrundgang und Dramaturgie // Raum 4

Gamechanger
Beispiele gelungener Verdanderungen

Das distere Bild, welches Fakten, vorherrschende Emotionen und die
Geschichte manipulativer Klimakommunikation zeichnen, suggeriert, dass
gesellschaftliche Transformation in diesem Malstab nicht funktionieren
wiirde. Dass es in der Vergangenheit aber gelungene Beispiele gab, zeigen
die Veranderungsgeschichten in diesem Bereich.

Inszenierte Objekte: Im Stil eines musée sentimental erinnern die
ausgestellten Objekte an erkdmpfte Fortschritte und erfolgreiche
Umbriche, die Mut machen, sich aktiv fir den Klimaschutz zu engagieren.

66

Wege entstehen
dadurch, dass man
sie geht.

Paths are created
by walking them.

Sprichwort
Proverb



Ausstellungsrundgang und Dramaturgie // Raum 5

Let’s talk about Climate
Im Dialog mit Klima_Pionier:innen

Nehmen Sie Platz im Klimacafé und begegnen Sie Klimapionier*innen.
Eine Vielzahl von Faktoren bestimmt den Erfolg von
Veranderungsprozessen. Einer dieser Faktoren sind Vorkampfer*innen
und von einigen dieser Menschen kdnnen Besuchende sich etwas
erzahlen lassen, indem sie sich zu lhnen an den Tisch setzen und ihnen
auf Augenhohe begegnet.

66
Der beste Weg,
die Zukunft vorher-
zusagen, ist, sie zu
gestalten.

The best way to
predict the future
is to create it.

Sprichwort
Proverb



Ausstellungsrundgang und Dramaturgie // Raum 6

Komm an die Mach-Bar!
Armel hochkrempeln und loslegen

Motivierte Besuchende kénnen sich ganz konkret informieren, wo und wie
sie sich fur mehr Nachhaltigkeit engagieren kdnnen. Denn Klimaschutz
ist MachBar. Wande, die an einen urbanen Raum erinnern offerieren
zahlreiche Plakate von Nachhaltigkeitsakteur*innen.

Zugleich kénnen die Besuchenden ihre Botschaft an Mitmenschen,
Wirtschaftsakteure und die Politik auf Tafeln schreiben. Eine haufige

Forderung: ,Traut euch!”



Ausstellungsrundgang und Dramaturgie // Raum 7

Anruf in die Zukunft:
Was ware, wenn wir nicht scheitern?

Ein ruhiger Raum ladt zum Reflektieren der Ausstellungsinhalte ein.

Oft sind es gerade nicht die Katastrophenszenarien, die uns ins Handeln
bringen, sondern positive Geschichten. Diese Geschichten einer noch
nicht verlorenen Zukunft kdnnen in Fernrohren erspaht oder mit einem
Telefonanruf in ein fiktives 2045 gehort werden.

Die Ausstellung endet ganz bewusst mit einem positiven Ausblick einer
noch erreichbaren Zukunft. Wir konnten es auf dem Planet Erde so schon
haben. Die Frage zum Abschluss sei erlaubt: Was ware, wenn wir nicht
scheitern?



Evaluierung der Ausstellung

Wahrend der Laufzeit von KLIMA_X im Museum fur
Kommunikation Frankfurt wurde ein Online-Fragebogen
am Ende des Ausstellungsrundgangs angeboten. An der
Umfrage haben nahezu 1.200 Besuchende teilgenommen
und umfangreich ihre Einschatzungen zur Ausstellung und
ausgewahlten Aspekten der Klimakommunikation
abgegeben.

Link zur gesamten Evaluation
https://klima-x.museumsstiftung.de/evaluierung/

Abb. 17: Wie sind Sie auf die Ausstellung »KLIMA_X« aufmerksam geworden?
(Mehrfachnennung méglich, n-1.148)

Empfehlung von Bekannten /

Verwandten 31%

Internet (Social Media /
Webseite des Museums)

Medien (TV, Radio, Zeitung)
AuBenwerbung / Plakate

frlhere Besuche

Uber
Kooperationspartner:innen

anderer Weg

Abb. 26: Wie hat Ihnen die Ausstellung »KLIMA_X« insgesamt gefallen?
(Frage beantwortet von n=1.124)

2% o
4 39%

6% 3% 5% 5%

1 2 3 4 5 6
sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaft ungentgend
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Evaluierung der Ausstellung (Auswahl)

Abb. 33: Haben Sie in der Ausstellung etwas Neues erfahren?
(Frage beantwortet von n=1.124)

nein
7%

ja, sehr viel
17%

teils/teils
26%
ja
50%

Abb. 41: Regt die Ausstellung »KLIMA_X« Sie zum Handeln an?
(Frage beantwortet von n=1.081)

nein, gar nicht
4%

ja, sehr stark
17%

ja, ein wenig
40%

ja, stark
39%

Abb. 37: Knlipft das Thema der Ausstellung »KLIMA_X« an lhren Alltag an?
(Frage beantwortet von n=1.120)

nein
3%
teils/teils ja, sehr stark
22% 24%
ja
51%

Abb. 43: Nehmen Sie konkrete Ideen mit, was Sie gegen den Klimawandel/die
Klimakrise tun kénnen?
(Frage beantwortet von n=1.053)

. . ja, sehr viele
nein, keine 6%

14%

Jja, viele
32%

Jja, wenige
48%




Zum Nachhoéren und -schauen

Trailer zur Ausstellung in Frankfurt/Main

https://www.youtube.com/watch?v=41SRQ%fmojl&t=2s

Podcast vom Klimahaus Bremerhaven

Klimaschutz — da geht noch was
https://www.klimahaus-bremerhaven.de/podcast/

4 Folgen & 25 min mit Katja Weber, Dr. Volker Quaschning,
Friederike Mayer, Dr. Thorsten Schafer, Kerstin Rubin

Webpréasenz

https://klima-x.museumsstiftung.de
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Presseresonanz (Auswahl)

Von Gamechangern, einem Emotionsdetektor und
Anrufen in der Zukunft — rbb24 Inforadio, 29.9.2023

KLIMA X. Warum tun wir nicht, was wir wissen? —
tipBerlin, 29.9.2023

Eine Ausstellung zur Klimakrise, die Mut zum
Handeln macht — Berliner Morgenpost, 28.9.2023

Ausstellung in Berlin: Wieso tun wir nicht mehr furs
Klima? — Handelsblatt, 28.9.2023

Ausstellung zur Klimakommunikation kommt nach
Berlin — klimafakten.de, 28.9.2023

Eine groBBe Jahresausstellung zum Klimawandel: st
das wirklich noch nétig? — Berliner Zeitung,
28.9.2023

Ausstellung in Berlin. Wieso tun wir nicht mehr furs
Klima? — ZEIT ONLINE, 28.9.2023

Erkenntnisse aus KLIMA X — FAZ, 24.8.2023

Wieso tun wir nicht, was wir wissen? —
Ausstellungskritk.blog, 15.11.2022

Was ware, wenn wir nicht scheitern? — hessenschau,
12.10.2022

Klima retten — warum tun wir’s nicht? — Frankfurter
Rundschau, 11.10.2022

Ausstellung KLIMA X Uber Klimawandel - ARD
Brisant, 19.1.2022
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https://www.hessenschau.de/kultur/interview-zu-neuer-ausstellung-was-waere-wenn-wir-in-der-klimakrise-nicht-scheitern,ausstellung-klima-x-frankfurt-100.html
https://www.hessenschau.de/kultur/interview-zu-neuer-ausstellung-was-waere-wenn-wir-in-der-klimakrise-nicht-scheitern,ausstellung-klima-x-frankfurt-100.html
https://www.klimafakten.de/meldung/warum-tun-wir-nicht-was-wir-wissen-ausstellung-zur-klimakommunikation-kommt-nach-berlin
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https://www.berliner-zeitung.de/mensch-metropole/klimawandel-jahresausstellung-klima-x-in-berlin-ist-eine-schau-zu-diesem-thema-wirklich-noch-noetig-li.436057
https://www.berliner-zeitung.de/mensch-metropole/klimawandel-jahresausstellung-klima-x-in-berlin-ist-eine-schau-zu-diesem-thema-wirklich-noch-noetig-li.436057
https://www.berliner-zeitung.de/mensch-metropole/klimawandel-jahresausstellung-klima-x-in-berlin-ist-eine-schau-zu-diesem-thema-wirklich-noch-noetig-li.436057
https://www.zeit.de/news/2023-09/28/ausstellung-in-berlin-wieso-tun-wir-nicht-mehr-fuers-klima
https://www.zeit.de/news/2023-09/28/ausstellung-in-berlin-wieso-tun-wir-nicht-mehr-fuers-klima
https://www.zeit.de/news/2023-09/28/ausstellung-in-berlin-wieso-tun-wir-nicht-mehr-fuers-klima
https://www.faz.net/aktuell/rhein-main/kultur/erkenntnisse-aus-klima-x-im-museum-fuer-kommunikation-frankfurt-19113327.html
https://www.faz.net/aktuell/rhein-main/kultur/erkenntnisse-aus-klima-x-im-museum-fuer-kommunikation-frankfurt-19113327.html
https://ausstellungskritik.blog/2022/11/15/ausstellung-klima_x-von-anna-glombitza/
https://ausstellungskritik.blog/2022/11/15/ausstellung-klima_x-von-anna-glombitza/
https://www.hessenschau.de/kultur/interview-zu-neuer-ausstellung-was-waere-wenn-wir-in-der-klimakrise-nicht-scheitern,ausstellung-klima-x-frankfurt-100.html
https://www.hessenschau.de/kultur/interview-zu-neuer-ausstellung-was-waere-wenn-wir-in-der-klimakrise-nicht-scheitern,ausstellung-klima-x-frankfurt-100.html
https://www.fr.de/frankfurt/klima-retten-warum-tun-wir-nicht-91844703.html
https://www.fr.de/frankfurt/klima-retten-warum-tun-wir-nicht-91844703.html
https://www.fr.de/frankfurt/klima-retten-warum-tun-wir-nicht-91844703.html
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https://www.fr.de/frankfurt/klima-retten-warum-tun-wir-nicht-91844703.html
https://www.ardmediathek.de/video/brisant/frankfurt-main-ausstellung-klima_x-ueber-klimawandel/das-erste/Y3JpZDovL21kci5kZS9iZWl0cmFnL2Ntcy9kYTFiMzM4ZS1kYjU5LTQ5MjAtYjgzNC1jZjE0YTY1NTBjYmM
https://www.ardmediathek.de/video/brisant/frankfurt-main-ausstellung-klima_x-ueber-klimawandel/das-erste/Y3JpZDovL21kci5kZS9iZWl0cmFnL2Ntcy9kYTFiMzM4ZS1kYjU5LTQ5MjAtYjgzNC1jZjE0YTY1NTBjYmM

Medienresonanz
Museum fiir Kommunikation Frankfurt

KLIMA_X war eines der reichweitenstarksten Themen des
Jahres 2023 im Museum fir Kommunikation Frankfurt und
erzielte die hochste mediale Reichweite aller
Sonderausstellungen der vergangenen zehn Jahre.
Besonders in den sozialen Medien wurde die Ausstellung
haufig von Besucherinnen und Besuchern erwéhnt.

Medienkontaktpunkte:
H /M Online-Reichweite
[/ ¥ Print-Reichweite

275.201.514
405.018.757 (MKF)

54.350.919 (MKF)

Roboter Rallye

fur Kinder 13.119.747
seit April 2023 (MKB)
288.321.261
Medienkontakt-
Ausstellung KLIMA_X. punkte
Eine Ausstellung tber die
Kommunikation der Klimakrise
bis 27.8.2023 (MKF)
seit 29.9.2023 (MKB)
459.369.676 (MKF)
360.729.801 (MKB)
Medienkontaktpunkte
184.539.002
Comic Invasion
3.065.328

(Veranstaltung,

MKB)
353.579.037 (MKB) 187.604.330
7.150.764 (MKB) Medienkontakt-
punkte

7.144.152 (MKF)

163.249.588 127.093.110 (MKB)
243.31 3.557.484 (MKB)
1.598.729 (MKF)
13.098.305 (MKF)
99.004.919 (MKF)

Ausstellung
#Krisenalltag - Kommunikation

p . Ausstellung
in der Pandemie (MKB) POTZI BLITZ! 20.422.638 (MKB)
163.492.899 bis 29.1.2023 (MKF) 2.344.505 (MKB)
Medienkontakt, kt o : :
edieniontaktpunite 16.2. bis 25.6.2023 (MKB)
145.347.628

Medienkontaktpunkte Ausstellung
85.605.029 : STREIT. Eine Annéherung
212.000 Bis 27.8.2023 (MKB)
67.848823 Ab 6.10.2023 (MKF)
13.309.877 128.916.214
Medienkontaktpunkte

Historische Fahrzeuge (MKN) 42.781.761

85.817.029 Familienprogramm (MKB) 26.927.621
Medienkontaktpunkte 81.158.700 59.441.244
Medienkontaktpunkte 20.400.886

Ausstellung HumAnimal.
Das Tier und Wir (MKF)

Rohrpost (allgemein, MKB) 69.709.382
79.842.130 Medienkontaktpunkte

Medienkontaktpunkte



Studio it's about

Kontakt Reflekt Berlin Museum flr Kommunikation Frankfurt Klimahaus Bremerhaven Hallo Klima

Katja Weber Timo Gertler Annika Brieber Katharina Benedetter Andrea Kowalski
Ein Projet von Leitende Kuration, Konzept Co-Kuration, Ausstellungs- Ausstellungsleitung Kooperation Osterreich Szenografie
| S—— AUSH‘”QJS Rent ' K mafdgement +49 (0)471 902030 83 +43 (0)670 55 50 135 R e
Kommunikatied? 31641 mmunlkatl()n +4&66w 60 @ brieber@klimahaus- verein@halloklima.at andrea@itsabout.de
Frankfurt katja.weber@peilp g.eﬁﬂn.i@mspt d bremerhaven.de




